jlingste von vier Kindern brennend

PORTRAT

»Meine Agentur ist ein Programme

Manche Menschen scheinen fiir die Literatur.geradezu gebo-
ren zu sein. Susanne Koppe gehdrt zu dieser Spezies. Schon mit
drei Jahren stiirzte sie sich auf Worter und Biicher. Spiter ar-
beitete sie fiir das Illustratorenarchiv FILU und fiir verschie-

»Ein richtig gutes Buch zu machen, fordert
den ganzen Einsatz«, sagt Susanne Koppe,
seit Herbst 2002 » Agentin fiir Literatur und
llustration« in Hamburg. Nach sechs Se-
mestern Germanistik, Psychologie und
Pidagogik in Miinchen fuhr die da-
malige Studentin 1985 mit einem
Fulbright-Stipendium in der Tasche
nach Boston, wo sie am Center for
the Studies of Children’s Literature
den Master of Arts ablegte. Lese-
ficber und Literatur hatten sie schon
deutlich friiher gepackt: Bereits im
Alter von drei Jahren wollte das

gerne lesen fernen und nahm an ei-
nem Lesecxperiment nach der
Ganzwortmethode teil. Spéter dis-
kutierte sic alle 14 Tage in der In-
ternationalen Jugendbibliothek in
einer Jugendgruppe und schnup-
perte schon dort den Duft der
grofien Verlage und Autoren. Im
ersten Studiensemester ergatterte
sie ein Praktikum bei dtv junior, damals
noch unter der Agide von Maria Friedrich.

Nach dem Bostoner Master of Arts folg-
te der deutsche Magister in Miinchen. Aber
dic vielfiltigen Bezichungen zu den USA
standen: Eine Titigkeit als Scout dringte
sich auf. Susanne Koppe lernte Jochen Gel-
berg kennen, der ihr ein viermonatiges Vo-
lontariat bei Beltz & Gelberg anbot und ein
wesentlicher verlegerischer Mentor wurde.
Wenig spiter vertrat sie Markus Weber, der
damals die Lizenzabteilunge des Weinhei-
mer Verlagshauses leitete. Wieder in Miin-
chen entdeckte und iibersetzte sie u. a. Kirk
Patrick Hill und Francesca Lia Block fiir
Beltz & Gelberg. Sie forschte iiber Kurt
Kidber, alias Kurt Held (Die rote Zora),
{ibersetzte und arbeitete als Journalistin.

Nach einigen Jahren scoutete sic auch fiir
Bertelsmann und brachte dem Verlag seine
Longsellerautorin Rosie Rushton. 1996/97
verwaltete sie das Priisenzarchiv von FILU,
dem von Rotraut Susanne Berner gegriin-
deten Tlustratorenforum mit Sitz in Berlin.
Auf diese Weise entstanden viele Kontakte
7u Nlustratorinnen und Hiustratoren.

Nach zehn Jahren Freiberuflichkeit liefd
sic sich schlieBlich doch cinmal fest anstel-
len: 1997 wurde ihr, in der Nachfolge von
Renate Boldt und Ute Blaich, cine Stelle bei
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Susanne Koppe

Rotfuchs angeboten, der sie nicht widerste-
hen konnte. Eine reizvolle Aufgabe? Das
hitte so sein kénnen — Rotfuchsistcine Tra-
ditionsmarke, der Weltverlag bietet ein in-
teressantes Umfeld. Unter der Schirmherr-
schaft von Sybille
Terrahe, der dama-
ligen Leiterin des
Taschenbuchpro-
gramms, war die
Offenheit gegeni-
ber krcativen Ideen
arofi: So konnte das
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dene KJL-Verlage, bis sie als Lektorin zu Rowoh!t Rotfuchs
wechselte. Ende 2001 kiindigte Susanne Koppe dort und griin-
dete vergangenen Herbst eine Agentur fiir Literatur und Hius-
tration in Hamburg. Stephanie von Selchow besuchte sie.

wohi originellste Buch des Programms ent-
stehen, Fréulein Pop und Mrs. Up, cin Pop-
up-Buch zum Selberbasteln der Papier-
ingenieurin Antje von Stemm.

Doch noch bevor das Buch mit dem
Deutschen Jugendliteraturpreis 2000 aus-
gezeichnet wurde (mittlerweile 15.000 Mal
verkauft), hielt McKinsey Einzug in Rein-
bek und hinterlicB drastische Spuren: Peter
Wilfert ersetzte Verleger Niko Hansen, auch
Susanne Koppes Koredakteur Ralf Schwei-
kart verabschiedete sich von Rotfuchs. Die
Turbulenzen machten es nicht leichter, das
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Susanne Koppe mit ihrer Mutter beim Wartertraining auf einem Buchumschlag und der »Ausweis« der Agentin:
cin Briefmarkenbogen mit Bild- und Wortzitaten ihrer Autorinnen und lllustratorinnen.
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im groBen Literaturverlag eher wenig be-
achtete Kinderbuchprogramm sinnvoll pro-
grammatisch zu entwickeln. Susanne Kop-
pe wollte originelle, schone Biicher machen
wie Franziska Biermanns Herr Fuchs mag
Biicher!, Biicher mit Anspruch, die in threr
Modemitir und threm Witz den Vergleich
mit den Neuen Medien, mit Film und CD-
ROM s nicht scheuen miissen. »lmmer die-
se Frau Koppe mit thren Ideen. Die macht
mich ganz nervis«, diese Stimme aus dem
Vertricb war symptomatisch. Gefordert
wurden Taschenbiicher mit schnellem Um-
satz.

So packte Susanne Koppe Ende 2001
nicht nurihre Sachen, sondern biindelte ihre
unkonventionelen Ideen und machte sich
sclbststindig. » Auserlesen, ausgezeichnet«
ist das Motto ihrer 2002 gegriindeten Agen-
tur, weil sie eben nicht nur Autorinnen und
Autoren, sondern auch Hlustratorinnen und
Ilustratoren vertritt. Die Agentin lebt in un-
mittelbarer Nihe vom Michel, dem Wahr-
zeichen Hamburgs, dem Hamburger Hafen
und dem Verlagshaus Gruner & Jahr. Ar-
beiten und Leben sind miteinander verwo-
ben: An jeder Wand ihrer kleinen Wohnung
kommen die orginellen und witzigen llust-
rationen zur Geltung. Was hat ein Autor/11-
lustrator eigentlich davon, einen Agenten zu
haben? »Die Jiingeren, sagt Susanne Kop-
pe, »wissen ja noch gar nicht, wie der Hase
liutt, und brauchen einc faire Beratung, wie
man tberhaupt zu welchem Verlag kommt,
was ein guter Vertrag ist etc. Und die Alte-
ren sind im besten Fall miide von Verhand-
lungen und im schlechtesten Fall schon ein
paar Mal iiber den Tisch gezogen worden,
oft auch crstaunlich wenig clever ..«

Susanne Koppe, die zu ihren Klienten ein
ausgesprochen vertrauensvolles Verhiltnis
hat, berit diese auch, sowohl was einzelne
Werke betrifft, als auch bel ihrer gesamten
Entwicklung und Eigenvermarktung, sie
coacht und managt sie. Eine [llustratorin,
die von Susanne Koppe vertreten wird, hat
auBerdem die Chance, in Zeitschriften zu
erscheinen. Auf Initiative der Agentin
bringt Franziska Biermann den Leserinnen
von Brigitte Young Miss jeden Monat Gliick
— sie illustriert das Horoskop, und Antje
Damm macht dic Bilder fiir eine Kolumne
in Familie & Co. Ein Extraservice der Agen-
tur, iiber den sich der meist ohnehin schma-
le Mustratoren-Geldbeutel nur freuen kann.

»lch vertrete eine Linie, meine Agentur
ist eigentlich ein Programm, betont Su-
sanne Koppe. Dank einer Idee von Kerstin
Schiirmann vom Form-Labor ist dieses Pro-
gramm aufeinen Blick zu erfassen: Alle Au-
toren und Autorinnen, Hlustratorinnen und
[Hustratoren auf einem Briefmarkenbogen.
Je ein Zitat darauf kennzeichnet einen

Schreibenden, ein winziges Bild auf einer
Briefmarke einen Zeichnenden (vgl. Abb.).

Zu den »Auserlesenen« zihlen zum Bei-
spiel die Autorinnen Holly-Janc Rahlens
(Prinz William, Maximilian Minsky und
ich), Francoise Cactus (von der Band Siereo
Totaly und Lilli Thal (Kommissar Piller-
meier). Susanne Koppes Schwerpunk liegt
im Kinder- und Jugendbuch, etwa ein Drit-
tel der erzihlenden Titel sind belletristi-
scher Art. Unter den »Ausgezeichneten«
finden sich Namen wie Franziska Bier-
mann, Antje Damm, Antje von Stemm und
— neu — Jim Avignon aus Berlin. »Mit vie-
len meiner Leute arbeite ich schon lange zu-
sammen, neue kommen meist auf Empteh-
lung — wirklich aktive Akquise habe ich bis-
her eigentlich nicht betrieben. Vertreten
kann ich nur, wen ich wirklich gut finde. Da
sage ich mir in jeder Verhandlung, die oder
der hat eintach gute Konditionen verdient,
und dafiir setze mich jetzt voll ein. Das kann
man nur, wenn man Gberzeugt ist.«

Und was hat ein Verlag davon, Susanne
Koppe zu haben bzw. mit einer Agentin zu-
sammenzuarbeiten? »Langsam findet einc
Vorverlagerung statt: Viele Kollegen in den
Verlagen sind immer mehr mit Organisati-
on und Teamsitzungen beschiftigt, haben
immer weniger Zeit fiir die Inhalte, dic Ar-
beit an Text und Bild. Diesen Kollegen neh-
me ich sehr viel von dieser Vorarbeit ab,
indem ich nicht nur gute Autorlnnen und -
lustratorlnnen ins Spiel bringe, sondern ge-
meinsam mit diesen eine ldee angebotsier-
tig mache: Im Allgemeinen verschicke ich
Konzept, Synopsis und einige Probekapitel,
bei illustrierten Biichern dementsprechend
Ilustrationsproben. Da viele der Projekie in
sehr enger redaktioneller Zusammenarbeit
entstehen, biete ich diese als Paket inklusi-
ve des Lekrorats an. Das ist ein relativ neu-
er Ansatz, bestenfalls mit dem im angel-
siachsischen Packaging vergleichbar. Es ist
aufwendig, hat aber fiir den Autor bzw. die
Autorin den unschitzbaren Vorteil, sich aut
eine konstante Bezugsperson verlassen zu
kdnnen — was im Personalkarussell der Ver-
lage heute keineswegs mehr selbstverstind-
lich ist. Zum anderen kann auch ich so fir
die Qualitit garantieren, die im rationali-
sierten Verlagsalllag oft auf der Strecke
bleibt. Deshalb habe ich mich entschlossen,
auBerhalb verlegerischer Zwinge zu arbei-
ten. So liebe ich meinen Beruf.«

Stephanie von Seichow

Kontakt: Susanne Koppe, Agentur fur Lite-
ratur und Hlustration, Wincklersir. 4, 20459
Hamburg, Tel. & Fax: 040/37 17 29, Han-
dy: 0179/670 13 88, e-mail: agentur@su-
sanne-koppe.de, Internet: www.auserlesen-
ausgezeichnet.de.
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